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Communiqué de presse

Campagne ONU Femmes x Dusens Group (ex
tequilarapido)

A quelques jours de Pouverture des Jeux Paralympiques
d’été, ONU Femmes France continue de derouler sa
campagne de sensibilisation “Etincelles” concue par
Dusens Group en probono

Paris, le 21 ao(t 2024, une campagne engageante congue par Dusens Group pour promouvoir le
sport comme puissant levier d’emancipation des femmes, portee par des athletes francais.es de
haut niveau. Une initiative pour faire etinceler le sport feminin a travers I’engagement.

A la puberte, pres d'une fille sur deux
abandonne le sport (source ONU Femmes).

“Je cherchais un moyen 1 C’est en partant de ce constat que Dusens
de transformer mon i Group a concy et produit la campagne
handicap en force, ' “Etincelles” pour ONU Femmes France. Un
¢'est pourquoi jai moyen de declencher une “etincelle” a
commence le sport.” travers un mouvement positif qui
Zakia Khudadadi % 3 pousse les femmes a s’emanciper et a

: se reconstruire grace au sport.

A travers cette campagne 360° melant
affichage publicitaire, social media, et
evenements physiques, ONU Femmes
France et Dusens Group souhaitent faire
etinceler le sport feminin en faveur d’une
societe plus egalitaire.
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“Nous voulons prendre le contre pied en mettant en lumiere toutes les etincelles : toutes les paroles
encourageantes qui peuvent raviver la flamme entre le sport et les femmes.”
- Elisa Cazin, Directrice de clientele

Lancee lors d'une annee historique pour le sport, la campagne 'Etincelles' rayonne egalement a
I'international relayee par le hashtag #SheShines.



Un projet probono pour Dusens Group

Cette campagne probono pour I'agence de communication se distingue par son mecenat de
competences et sa volonte de faire participer des collaborateurs et collaboratrices souhaitant
s'engager autour de cette cause. L’emancipation et I'integration des femmes est une evidence pour
Dusens Group qui compte plus de 60 % de salariees feminines.

Cette campagne permet aussi de mettre en avant la symbiose entre Dusens Group, un groupe
independant de conseil en communication, et une organisation comme ONU Femmes France qui
ceuvre pour I’egalite de genre et I'autonomisation des femmes.
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Grace a ce projet, I'association vise a collecter des fonds afin de soutenir les programmes de terrain
deployes par ONU Femmes dans plus d’une centaine de pays. L'objectif est de poursuivre son
action en faveur de I’education et de la sensibilisation du public, en utilisant le sport comme levier
d'autonomisation pour les femmes et les filles.

D nnalite
femmes

Nous remercions toutes les personnalites sportives qui se sont engagees dans cette campagne dont
font partie : Estelle Mossely, Manon Lanza, Sarah Abitbol, David Smetanine, Sarah Daninthe,
Caroline Jouisse, Fabien Lamirault, Zakia Khudadadi, Germain Louvet, Manon Lanza, Alex
Caizergues, Laura Di Muzio, Alexandra Pertus, Diandra Tchatchouang, Lenaig Corson, Jessica
Houara-d'Hommeaux, Laurence Fischer, Aurelie Bresson, Rana Gorgani, Cleopatre Darleux et Marie
Bochet.



Dusens Group, createurs d’engagement

100% Independant - La bonne taille et le bon etat d’esprit pour rester agile, efficace et humble.

35 ans d’experience - Toujours aussi passionnes par les enjeux de nos clients et de nos metiers,
depuis 1989

45 marques accompagnees - Sur leurs strategies, dispositifs et contenus pour diffuser le bon
message, au bon moment, au bon endroit.

4 200 dispositifs digitaux de transformation corporate, business ou d’engagement interne - Pour
aider les Groupes du CAC 40 et I'ensemble de leurs pays a adresser leurs audiences.

Pour en savoir plus sur la campagne ONU Femmes France :
https://www.onufemmes.fr/etincelles
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